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A modo de balance del año, la crónica 
del encuentro de diseño social en la 
capital de la Araucania chilena 


POR LUJAN CAMBARIERE 


Podría haber sido cualquier otro, 

pero con la arbitrariedad que im- 
pone la propia mirada, elegimos re- 
emplazar el balance del año en diseño 
por el relato de un encuentro que tu- 
vo lugar en Temuco, capital de la Arau- 
cania, los últimos días del mes de no- 
viembre. 

Varios son los motivos. El haberse 
llevado a cabo en un sitio bien austral, 
hogar del pueblo mapuche, periferia 
de la periferia. El haber reunido a los 
bichos raros de la disciplina (esos de 
los que damos cuenta en estas páginas 
que se ocupan de ligarla a otros acto- 
res sociales, enclaves y saberes como la 
artesanía). El haber tenido una lógica 
—Sur-Sur— poniendo en diálogo (pala- 
bra clave en las propias experiencias) a 
los líderes de estos proyectos latinoa- 
mericanos (prácticas que hacen del di- 
seño un motor del desarrollo en Bra- 
sil, Bolivia, Chile, Colombia y Argen- 
tina) con sus posibles interlocutores 
—gestores ligados alos campos de la po- 
lítica, economía, acción social y cultu- 
ra, agentes comunitarios, profesionales, 
sector académico y comunidades de ar- 
tesanos— también locales. Por último, 
y de nuevo a modo personal, porque 
no hay nada mejor que cerrar el año de 
un modo esperanzador. Hablando de 
los que con errores y virtudes utilizan 
una herramienta como el diseño para 
proyectar un mundo más justo, la gran 
meta, al sur el mundo. 

“Como habitantes de América lati- 
na sabemos que el futuro de nuestras 
comunidades está intrínsecamente li- 
gado a las posibilidades de acceso a la 
salud, vivienda y educación. A nivel 
macroeconómico, la innovación influ- 
ye en la tasa de crecimiento de un pa- 
ís, lo cual puede acelerar el acceso de 
amplias capas de la población. Y al ha- 
blar de innovación debemos hablar de 
diseño, uno de sus frentes fundamen- 
tales. El diseño es una herramienta pa- 
ra la toma de decisiones, considerada 
como primordial por parte de nume- 
rosas instituciones públicas y privadas 
con proyectos exitosos y de impacto 
efectivo”, sostuvo Laura Novik, direc- 
tora del Simposio Raíz Diseño, orga- 
nizado con el apoyo de Inacap Temu- 
co, Universidad Católica de Temuco 
y la Fundación Ona Chile, en esta lí- 
nea de pensamiento. 


Matriarcado design 

Con él arrancó Novik el simposio. 
En principio, trayendo al presente el ca- 
so de tres diseñadoras emblemáticas pa- 
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ra Latinoamérica—la cubana Clara Por- 


set Dumas, Fridl Loos (nacida en Vie- 
na pero radicada en la Argentina) y Li- 
na Bo Bardi (nacida en Roma aunque 
brasilera por adopción). No fue aza- 
rosa la elección, ya que fundamental- 
mentecon ellas, mujeres de fuerte com- 
promiso social, de esas que no paran 
de hacer, que es otro modo de parir, 
seguiría y se sostendría el encuentro. 

De Brasil, un trío de esos que dejan 
huella. Hablamos de la gaúcha Heloí- 
sa Crocco, quien abrió el primer día 
del simposio con una de las experien- 
cias del Laboratorio Piracema. Se tra- 
tó de la vivencia con los indios Pata- 
xós de Bahía. Detallando su trabajo in- 
terdisciplinario y el paso a paso de la 
intervención, abrió caminos y modos 
posibles que en este caso en particular 
pasaron por no intervenir casi el pro- 
ducto (bellos accesorios confecciona- 
dos con todo tipo de semillas) sino por 
organizar, optimizar la calidad de la 
materia prima, crear un certificado de 
origen y una comunicación visual que 
mejorara la comercialización y el acce- 
so al mercado de esta comunidad. “Un 
buen ejemplo de design total”, diría 
Crocco, la impulsora de una de las más 
bellas metáforas escuchadas en el en- 
cuentro: “Estas experiencias imponen 
lavarse los ojos para ver mejor o ce- 
rrarlos para volver a mirar, reconocer 
al otro y su lugar”. 

Después fue el turno de Helena Sam- 
paio, coordinadora ejecutiva de Arte- 
sol (Artesanato Solidario Brasilero). 
Programa modelo en la generación de 
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trabajo e ingresos para poblaciones con 
bajo IDH a través dela revitalización de 
la artesanía de tradición (actualmente 
con 90 proyectos en 17 estados brasi- 
leros que involucran a 4000 artesanos 
y sus familias). Antropóloga y master en 
Ciencias Sociales, se explayó en la es- 
trategia de la organización que pasa por 
“intervenir sin herir”, aclarando en pri- 
mera instancia que pensar el producto 
artesanal ya es en sí mismo un proce- 
so artesanal. Así comenzó su charla, re- 
marcando tres aspectos de la cultura 
como modo de vida, consumo y co- 
mo recurso—. Y desde ahí fue desglo- 
sando los diálogos, trocas al decir bra- 
silero, que promueven. Primero entre 
los propios artesanos, de los más vie- 
jos con los más jóvenes para estimular 
el cooperativismo y el trabajo colectivo. 
“La artesanía de tradición pasa de ge- 
neración en generación, con patrones 
estéticos propios que son transmitidos 
de padresa hijos, relación de género con 
base en valores. Es la reproducción de 
la vida”, detalló. Después entre los ar- 
tesanos y su producto para la formación 
de precios, significados presentes en la 
producción, autoestima, pertenencia. 
“Es fundamental que los productos lle- 
guen al mercado con precios que ga- 
ranticen la sustentabilidad. No pode- 
mos permitir que en nombre del pre- 
servacionismo acepten condiciones de 
vida injustas”, suma. ¿Palabra clave? 
“Respeto. Por el individuo, su comu- 
nidad, su cultura”, remarcó Sampaio 
para después sí, ahondar en los posi- 
bles peligros y equívocos de estas ex- 
periencias. “No se debe adecuar, sin 
más, la artesanía a la demanda del mer- 


cado.” Sirviéndose de Baudrillard, ex- 


plicó que así se corre el riesgo de una 
“obsolescencia programada”. Y por si 
faltaban, recurrió a otra mujer emble- 
mática del quehacer proyectual brasi- 
lero, Jannette Costa, con una frase tan 
real como graciosa: “Mau gosto eo gos- 
to dos outros” (el mal gusto es el gus- 
to de los otros). Para introducir lo que 
ella define como “el nuevo colonialis- 
mo”, otro de los peligros que se corre 
cuando el respeto no está en la génesis 
de estos proyectos. “Más vale sensibi- 
lizar al mercado para que consuma pro- 
ductos culturales. Y así, de paso, al- 
canzar la meta más importante: usar la 
cultura como recurso para un mundo 
más justo. Cumplir el desafío de trans- 
formar el patrimonio inmaterial en de- 
sarrollo local sostenible. Porque, como 
diría Octavio Paz, en la artesanía late 
el pulso de la vida.” 

Por último, el segundo día del sim- 
posio arrancó con la tercera maestra 
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brasilera. La querida Adelia Borges, 
pionera en la promoción de esta disci- 
plina, primero desde el periodismo y 
luego desde los museos. Ella también 
fue contundente: “Durante muchos 
años padecimos de tortícolis intelec- 
tual. Siempre mirando hacia fuera pa- 
ra encontrar el rumbo. Hoy las direc- 
ciones de los flujos culturales se están 
diversificando y volviendo más com- 
plejas. El centro mira a la periferia. Y 
por eso hay que ir generando ambien- 
te. No basta hacer. Hay que crear un sis- 
tema para incentivar —marketing, co- 
municación—”, detallaba. Y de esto ella 
puede dar cuenta con su propio ejem- 
plo. Cuando hace varios años decidió 
ir a tocar las puertas de uno de los dia- 
rios más importantes brasileños —La 
Gaceta Mercantil— porque entendía la 
necesidad de hablar extramuros, tener 
peso. Y ni hablar cuando le tocó ser di- 
rectora del Museo de la Casa Brasile- 
ra, al que convirtió en referente de la 
disciplina en San Pablo, cambiando el 
texto como medio por las exposiciones 
de diseño. Desandando tantas mues- 
tras de las que fue artífice, llegó el tur- 
no de Bancos Indígenas, entre la fun- 
ción y el rito (2006) y con ella nos re- 
galó otra enseñanza fundamental a es- 
te lado del planeta: “La forma no sigue 
la función, sino la emoción. Comuni- 
ca una cosmovisión. Poreso pienso que 
ésta es una gran oportunidad para La- 
tinoamérica. El mercado necesita ex- 
presar otras voces. Y nuestra misión es 
hacer quesean oídas. El potencial trans- 
formador de la visibilidad es la autoes- 
tima”, aclaraba, mientras el público se 
quedaba con ganas de más. “¿Cómo se 
logra aprovechar esta oportunidad?”, 
preguntaron muchos. “No presentán- 
donos como ellos quieren. Brasileño 
igual sensual, alegre, con poca ropa. Si- 
no siendo nosotros mismos. Como pa- 
íses colonizados hemos tenido duran- 
te mucho tiempo vergienza de nues- 
tros problemas. De la falta de educa- 
ción, de la pobreza. Hoy es tiempo de 
ser nosotros mismos”, remataba. 
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Enseguida, fue el turno de otras mu- 
jeres. Todas compartieron sus ense- 
fñanzas y riquezas con esa virtud tan fe- 
menina de mostrar sin pudor el revés de 
la trama. Aciertos y errores, general- 
mente de los que más se aprende. Im- 
posible entonces explayarse sobre tan- 
tas prácticas, aunque sí intentaremos 
hacerlo en próximos suplementos. De 
Chile, tuvieron la palabra las líderes de 
varios excelentes proyectos cruzados 
por los mismos signos —pasión, sensi- 
bilidad y entrega—. La dulce Maricar- 
men Oyarzún, fundadora de Araucania 
Textil, y la apasionada Pamela Ríos, 
directora de la Fundación Chol Chol, 
quienes a través dela innovación en tex- 
tilería tradicional mapuche fortalecen 
nuevas redes sociales en el marco del co- 
mercio justo. Y la Maca Peña, un vol- 
cán en erupción como los que ostenta 
lazona. Historiadora y empresaria, em- 
blemático ejemplo de marketing y co- 
mercialización (talón de Aquiles de es- 
tas experiencias) desde Ona. Más que 
tienda especializada en artesanía con- 
temporánea andina, un proyecto inte- 
gral de innovación y rescate de lo nues- 
tro, quecomo novedad presentó el nue- 
vo segmento gourmet con identidad 
con el que apuesta a valorizar el sabor 
delos ingredientes regionales. Una per- 


lita como todo lo que hace. “Hemos 


emprendido una nueva aventura, la de 
la artesanía culinaria: 100% natural, 
100% hecho a mano y 100% de origen. 
Queremos disfrutar de lo propio, res- 
catar recetas perdidas y difundir nues- 
tros sabores locales”, detalla quien des- 
de el respeto por las materialidades, sus 
autores e historias, apela también a la 
sustentabilidad. “Nuestra misión seen- 
camina a que a la artesanía se le reco- 
nozca todo el valor que le subyace y 
que los artesanos, como maestros que 
son, puedan percibir tal reconoci- 
miento”, sentenciaba. 

De Argentina, tuvieron la palabra la 
diseñadora industrial Beatriz Galán, se- 
cretaria de Investigaciones de la Facul- 
tad de Arquitectura, Diseño y Urba- 
nismo de la Universidad de Buenos Ai- 
res, desde su amplísima experiencia 
frente a la RED Investigación Acción 
con el foco en comunidades emergen- 
tes. La diseñadora textil Fabiola Arba- 


Sarmiento 1342 CABA - Argentina 


Tel.: 


0054 11 4371 6288 - LÍNEAS ROTATIVAS 


Fax: 0054 11 4371 0260 
E mail: etventas O electrotucuman.com.ar 
www.electrotucuman.com.ar 


Estacionamiento exclusivo para clientes: Sarmiento 1355 


llo de Chubut, actual líder de proyec- 
tos de difusión del diseño en el marco 
de la economía social y quien fuera co- 
ordinadora de la Célula de Diseño de 
Trelew. Y la diseñadora de indumen- 
taria Marcela Melaragno, pertenecien- 
teal Sub Programa Cadena de Valor del 
Instituto Nacional de Tecnología In- 
dustrial, al frente del diseño para mi- 
crocadenas productivas. Fábricas a cie- 
lo abierto como la de la experiencia cor- 
dobesa De Manos y de Palabra. 

De Bolivia llegó en realidad una en- 
cantadora italiana, Claudia Ranabol- 
do, aunque radicada desde joven en La 
Paz. Investigadora de Rimisp, Centro 
Latinoamericano para el Desarrollo 
Rural, con amplia experiencia en cues- 
tiones de territorio e identidad. Mien- 
tras que de Colombia dio el presente 
María Toquica, coordinadora del Pro- 
grama Acunar de la Universidad Na- 
cional de Colombia, con originales 
proyectos que atienden la realidad lo- 
cal como Laboratorios de Paz o Gua- 
camayas móvil. Experiencias que res- 
catan oficios en contextos urbanos o 
con colectivos desplazados por la gue- 
rrilla. “Pensar antes de meterse en el ori- 


Alta calidad 
médica y 
b administrativa 


Líder en 
medicina 
familiar 


¿ 


Nuestro Sanatorio Franchín Ñ 
a = a » 
Más de 11 


Av. Belgrano 1864. Sanato 


S 
1 


As 


r 
A 


gen de los productos. Cuidar la ten- 
sión entre tradición e innovación. Y 
una regla de oro más: estar con ojos, 
oídos y corazón abiertos para propiciar 
un trabajo participativo donde el dise- 
ñador actúa como un facilitador”, fue- 
ron algunos de sus consejos. 


Y más 

Vale decir que los varones también 
fueron inspiradores. Como el diseña- 
dor industrial colombiano Gabriel Sie- 
rra, esos profesionales que para los ar- 
tistas son diseñadores y para los dise- 
ñadores, artistas. Y desde ese limbo, 
prestándonos su mirada, emociona. 
Alex Blanch, siempre ameno y diver- 
tido, mostrando buenas prácticas de di- 
seño que mejoran la vida de la gente. 
El socio de Toquita, el diseñador in- 
dustrial Eduardo Naranjo Castillo, di- 
rector de Acunar. Además de muchos 
docentes de las universidades chilenas 
que trabajan desde hace tiempo por la 
disciplina, como José Korn, asesor de 
Diseño de Inacap, Mirna Paola Araya 
Silva, secretaria académica de Escuela 
de Diseño de la UC, y Galvarino Nar- 
váez Valdés, docente e investigador de 
la carrera Diseño de Productos de la 
UC. Así como el simpatiquísimo Jeró- 
nimo Molina Avila, director regional 
de Sercotec, uno de los que más cele- 
bró estar entre tanta mujer. “Por pri- 


hi 


mera vez hemos logrado reunir en un 
mismo lugar a las personas que lideran 
proyectos ligadosa comunidades emer- 
gentes, experiencias lejanas, inconexas, 
hermanas ideológicamente, afines, pa- 
recidas pero diferentes. Además con- 
cretamos objetivos: impulsando a nue- 
vos proyectos en la región de la Arau- 
cania, lanzamos la piedra para el si- 
guiente simposio en Bogotá en 2008 
y conseguimos los apoyos para el si- 
guiente evento en Temuco 2008 que 
trabajará en torno de la relación entre 
economía-ecología-iconomía (riqueza 
de los iconos, imágenes, signos de la 
cultura)”, sumó Novik. 

Por último, el cierre del encuentro, 
en Villa Rica, tuvo varios regalos. Ade- 
más de poder contemplar el inmacu- 
lado volcán, de la mano de un pueblo 
originario, como suele suceder, llega- 
ría la más rica metáfora que sirve co- 
mo conclusión. Las tejedoras mapu- 
ches confesaron que parte de su don 
tenía que ver con haber recibido una 
arañita en la mano cuando niñas. A eso 
atribuyen su vocación que sin dudas es 
también su legado: pasar en el mo- 
mento indicado, la arañita de mano en 
mano. Hoy, queda claro que este com- 
promiso debe ser compartido por todos 
los involucrados en estas experiencias. 
Pasar la arañita para seguir creciendo, 
tejiendo puentes y armando redes. 
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La herramienta del diseño 


Dos encuentros en Nueva York muestran la tendencia entre los diseñadores 
a realizar proyectos comprometidos con el cambio social 


POR MATIAS DELFINO + 


El ser humano ha tendido siempre a buscar la realización 

personal a través de sus acciones, a procurar una sensación 
de logro a partir de sus actividades. En el mundo del diseño, la 
mayoría de los profesionales se desempeña en un marco comer- 
cial, cuyo objetivo es promocionar el consumo de bienes y servi- 
cios. La contracara de esta realidad se hizo presente en dos confe- 
rencias celebradas casi simultáneamente en la ciudad de Nueva 
York, en las que se exhibieron proyectos de diseñadores que uti- 
lizaron su talento y creatividad como catalizadores del cambio so- 
cial en pro de un futuro mejor. 


Designism 2.0 

El evento Designism 2.0 (Diseñismo 2.0), organizado por el Art 
Directors Club de Nueva York, se llevó a cabo por segundo año 
consecutivo. La conferencia comenzó con un panel de tres jó- 
venes diseñadores cuyos trabajos tuvieron significativos efectos 
sociales, moderado por la escritora Melissa Walker. La primera 
panelista fue Ellen Sitkin, quien se radicó junto a otros siete di- 
señadores durante un mes en una zona rural carenciada de Ala- 
bama, con el desafío de lograr un cambio significativo en la vi- 
da de los habitantes. Los diálogos con los lugareños revelaron 
que una de cada cuatro casas carecía de agua corriente. En res- 
puesta a esta situación, emprendieron una campaña de con- 
cientización mediante la elaboración y distribución de un folle- 
to impreso en formato diario, con el que lograron recaudar los 
425 dólares por vivienda necesarios para ayudar a gran parte de 
esas familias a obtener agua corriente y así mejorar su calidad 
de vida. (www. buyameter.org). Otro caso fue el de Ji Lee, quien, 
aburrido de su trabajo en una agencia publicidad y ante la falta 
de originalidad que veía en muchos de los avisos en la vía pú- 
blica, decidió actuar: imprimió miles de calcomanías con for- 
ma de burbuja de diálogo y empezó a pegarlas sobre los avisos 
publicitarios que veía en la calle. Sorprendido por la amplia res- 
puesta que generó su iniciativa, decidió fotografiar lo que la gen- 
te escribía en estas burbujas para después publicar los resulta- 
dos en su website (www.thebubbleproject.com). De esta manera 
logró convertir lo que él entendía como un monólogo de las em- 
presas en un diálogo público. Por último Andrew Sloat presen- 
tó una serie de videos en los que, apelando a la creatividad y al 
dinamismo, utilizó personas que, portando una letra en sus re- 
meras, se intercambiaban de posición para conformar distintos 
mensajes de protesta contra la administración de turno (www.a4n- 
drewsloat.com). Cabe destacar que los tres diseñadores autofi- 
nanciaron sus proyectos con un presupuesto de aproximada- 
mente 3000 dólares. 

El segundo panel, moderado por el hiperactivo escritor Steven 
Heller, autor de cientos de libros y artículos de diseño, estuvo in- 
tegrado por figuras provenientes de distintas disciplinas. Uno de 
ellos fue el prestigioso diseñador gráfico Milton Glaser, cofunda- 
dor del legendario Pushpin Studios y creador del logo 1 Love NY. 
Frente a la indiferencia de gran parte de la sociedad ante la vio- 
lenta situación en Darfur (Sudán), donde cientos de miles de per- 


l teatro El Picadero puede llegar a tener una chance de sal- 

varse. O que al menos se cumpla la ley en lo que dice que 
para demoler un teatro hay que obligatoriamente construir otro. 
Santiago Pusso, de Basta de demoler, informa que en la Legisla- 
tura ya comenzó el trámite de catalogación del viejo garaje, con 
los diputados Diana Matffía y Martín Hourest interesados en el ca- 
so. También se está involucrando la Comisión de Derechos Hu- 
manos del cuerpo, en virtud del rol que cumplió El Picadero du- 
rante la dictadura como hogar de Teatro Abierto, una lucecita en 
medio de la negra noche militar. Por supuesto, llovieron adhesio- 
nes de actores, productoras y personalidades de la cultura y hu- 
bo un par de reuniones que levantaron el ánimo. Una fue con la 
nueva subsecretaria de Patrimonio Cultural, Josefina Delgado, 
que parece que quiere diferenciarse de su predecesora, la Chica 
Superpoderosa reciclada en la Secretaría de Cultura nacional 
Nanni Arias Incollá, y estar interesada en hacer algo concreto al 
respecto. La otra reunión juntó a la empresa D-Buenos Aires, 
constructora en el lugar, con los preservacionistas acompañados 
por Mirtha Busnelli y Graciela Dufau. La firma se comprometió a 
edificar una sala teatral, cumpliendo con la ley nacional 14.800 y 
a evaluar preservar el edificio. Ambos serían cambios a un dise- 
ño del arquitecto Alvarez, por lo tanto casi un bien en sí mismos. 

Por otro lado, la ciudad se allanó al amparo con que se buscó 

detener la demolición, en términos elogiables. El procurador gene- 
ral porteño Pablo Tonelli y la doctora María Fuschini resultaron 
mucho más ágiles que sus predecesores en el cargo en esto de 
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sonas morían a causa de un enfrentamiento étnico, Glaser deci- 
dió diseñar una campaña al respecto. En ella se destaca un afiche 
que muestra una mano de una persona de color cuyos dedos, ca- 
da uno de un tono de piel distinto, representan las distintas ra- 
zas; el lema de la campaña, plasmado en el afiche, es “somos to- 
dos africanos”. Glaser ofreció este diseño en forma gratuita al In- 
ternational Rescue Committee, que se encargó de difundir los afi- 
ches. También estuvo presente Janet Kestin, directora creativa de 
la agencia Ogilvy Toronto, quien presentó, como ejemplo de res- 


ponsabilidad social, la campaña “Por la belleza real” para Dove. 


Partes de guerra 


entender que el pueblo porteño no es nunca lesado si se detiene 
una demolición patrimonial. Al gobierno supuestamente progresis- 
ta de Jorge Telerman le tomó años bajarse de estas demandas 
inútiles y que causaban vergienza ajena. Este gobierno arrancó 
en esto con el pie derecho y hasta tuvo conceptos firmes en de- 
fensa de la historia porteña, con frases como “en salvaguarda del 
patrimonio de la ciudad corresponde consentir la medida cautelar 
decretada y allanarse a la demanda instaurada”. Clarísimo. 
Mientras tanto, siguen llegando a la Legislatura y al Ejecuti- 
vo porteños pedidos de catalogación de edificios por toda la 
ciudad. Noemí Alcaro estuvo recorriendo la zona norte y pidió 


Esta campaña busca promover la valoración de la belleza natural 
de la mujer y fortalecer así su autoestima mediante el empleo de 
imágenes de mujeres de apariencia física normal, en lugar del es- 
tereotipo de belleza que representan las modelos (www.cam- 


paignforrealbeauty.com). 


Agente de cambio 

Se realizó también en Nueva York el segundo encuentro anual 
de “Causa/Efecto: Diseño como agente de cambio”, presentado 
por la asociación de diseñadores de los Estados Unidos (AIGA). 
Esta conferencia, que contó con la presencia de personalidades 
del diseño como Seymour Chwast y Carin Goldberg, estaba di- 
rigida a ser un espacio de interacción entre el diseño y la respon- 
sabilidad social, en el que distintos oradores contagiaran su de- 
terminación de causar un cambio positivo a través de sus pro- 
yectos. Uno de los participantes fue el director de Jazz en el Lin- 
coln Center, Bobby Martin Jr., quien presentó su proyecto per- 
sonal “la palabra a la calle”, creado para la Iglesia Bautista Abisi- 
nia de Harlem, de la cual es miembro. Este ofreció sus servicios 
a la comunidad y organizó una marcha de más de 200 feligreses 
de la iglesia, cada uno de los cuales portaba un colorido cartel di- 
respe- 
tá”, “protegé”, en distintos idiomas. Luego colocó en el vecin- 
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señado previamente por él y con leyendas como “amá”, 


dario afiches con fotografías de la marcha en espacios publicita- 
rios comprados por la misma iglesia, con el fin de promover bue- 
nos valores y evitar la proliferación de anuncios de cigarrillos y 
bebidas alcohólicas. 

Otra propuesta que despertó mucho interés fue la del diseña- 
dor industrial Chris Hacker, quien, mostrando la imagen de un 
gran basural, recordó a los diseñadores tener en cuenta que por 
allí termina tarde o temprano todo lo que uno hace. Para Hac- 
ker, responsable de aplicar prácticas sostenibles en los productos 
de Johnson éZ Johnson, el medio ambiente debería convertirse 
en una prioridad para los diseñadores. Como ejemplo presentó 
el caso del lanzamiento de distintos productos ambientalmente sos- 
tenibles y responsables, realizados con materiales reciclables y bio- 
degradables. 

Pensando en la confluencia entre diseño y política, Nicholas 
Blechman creó la revista Nozone. Este director de arte en el Vew 
York Times, trabaja además durante la noche en proyectos de su 
propio estudio especializado en ilustración. Blechman, activista a 
través del diseño, utiliza el comic y la ilustración como armas de 
comunicación masiva, apuntando indiscriminadamente tanto a 
gobiernos como a conglomerados corporativos. Sus trabajos pa- 
ra Vozonehan ganado numerosos premios y hasta fueron expuestos 
en la Trienal de diseño del Cooper Hewitt Museum (www. nozo- 
nemagazine.com). 

Las experiencias de estos profesionales resultan inspiradoras y de- 
muestran que, cuando los diseñadores resuelven problemáticas, 
el diseño se convierte en el medio y el cambio en su fin. 


*El autor es diseñador gráfico en el Departamento de Diseño Grá- 
fico de las Naciones Unidas en Nueva York. delfinomatiasChot- 
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se preserven las fincas de avenida Santa Fe 2636/38, Santa 
Fe 2923/2925/2929/2933/2935, Agúero 1586/Santa Fe 2906 
—la famosa esquina de la pizzería que se ve en la foto—, un edi- 
ficio de los que ya no quedan en ese barrio. Otros pedidos de 
Alcaro son Agúero 1979, Agúero 1519 y Montevideo 39. La 
lectora también pasó por el famoso edificio de Virasoro en 
Agúero 2038/2024 y se comunicó preocupada porque lo en- 
contró cubierto con un andamio y no supo si era demolición o 
restauración. Resulta que es un trabajo de fachada, no se sabe 
si restaurador o pintor, como ya ocurrió una vez vergonzosa- 
mente. Pero no es demolición. 

Mientras tanto, Mauro Sbarbati volvió a enviar largas listas de 
edificios y se centró en la bella esquina de Cabello y Siria. Re- 
sulta que frente a la famosa Colorada, tal vez el mejor edificio en 
ladrillo de la ciudad y de los poquísimos que podrían estar en 
Nueva York, hay una esquina notable, con una vieja quintona 
con palmera y todo, y un vecino Tudor en proceso de demoli- 
ción. Sbarbati toca aquí un tema muy peliagudo, el de edificios 
que ya tienen permiso de demolición. Sucede que es muy, pero 
muy difícil encontrar argumentos jurídicos para frenar en la Justi- 
cia una demolición ya autorizada, si no hay trámite previo de ca- 
talogación, como ocurrió con Callao 924 —perdida— y con Monte- 
video 1250 —ganada—. Pero sin eso, es de difícil pronóstico. 

Mientras, feliz año a todos y una idea para regalar: la guía de 
patrimonio que acaba de publicar la Ciudad, dedicada al Art Dé- 
co porteño y una delicia editada por Alberto Petrina. 


